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Resumen

El periodismo cultural juvenil atraviesa una 
reconfiguración impulsada por la convergen-
cia mediática, la expansión de las plataformas 
digitales y la participación de las audiencias. El 
estudio analiza la configuración de estas prácti-
cas en entornos multiplataforma y su aporte a la 
mediación cultural contemporánea. La investiga-
ción adoptó un enfoque cualitativo, de alcance 

Abstract

Youth cultural journalism is undergoing a 
reconfiguration driven by media convergence, 
the expansion of digital platforms, and audience 
participation. This study analyzes how these 
practices are configured in multiplatform 
environments and how they contribute to 
contemporary cultural mediation. The research 
adopted a qualitative, exploratory-descriptive 
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exploratorio-descriptivo y orientación interpre-
tativa, mediante análisis de contenido con apoyo 
descriptivo de métricas digitales. El corpus censal 
reunió las 21 publicaciones difundidas en la cuen-
ta de Instagram Periodismo Cultural EC entre el 
12 de agosto de 2025 y el 31 de marzo de 2026. Las 
categorías combinaron criterios teóricos y emer-
gentes relacionados con formato, temática, narra-
tiva, recursos, objetivo comunicativo, llamado a la 
acción e interacción de la audiencia; las métricas 
se registraron mediante observación directa el 
15 de julio de 2026. Los carruseles representaron 
el 61,9 % del corpus, mientras los reels alcanza-
ron el mayor promedio de interacción entre los 
formatos recurrentes, con 57,4 interacciones por 
publicación y 6.169 reproducciones. Las narrati-
vas testimoniales concentraron 482 interacciones, 
equivalentes al 48,8 % del total, y el arte reunió la 
mayor participación acumulada por temática. La 
combinación de recursos visuales, testimoniales 
y secuenciales fortaleció la visibilización de acto-
res y prácticas culturales. La participación adoptó 
principalmente una forma reactiva y se concentró 
en los «me gusta».

Palabras clave: periodismo cultural juvenil; 
mediación cultural; convergencia mediática; na-
rrativas digitales; Instagram.

approach with an interpretive orientation, 
combining content analysis with the descriptive 
examination of digital metrics. The census corpus 
comprised all 21 posts published on the Instagram 
account Periodismo Cultural EC between August 
12, 2025, and March 31, 2026. The analytical 
categories combined theoretical and emergent 
criteria related to format, topic, narrative type, 
communication resources, communicative 
purpose, calls to action, and audience interaction. 
Metrics were collected through direct observation 
on July 15, 2026. Carousel posts accounted for 
61.9 % of the corpus, while reels achieved the 
highest average interaction among recurrent 
formats, with 57.4 interactions per post and 
6,169 views. Testimonial narratives generated 
482 interactions, representing 48.8% of the total, 
and art-related content obtained the highest 
cumulative audience participation by topic. The 
combination of visual, testimonial, and sequential 
resources strengthened the visibility of cultural 
actors and practices. Audience participation 
took a predominantly reactive form, with likes 
accounting for most responses.

Keywords: youth cultural journalism; cultural 
mediation; media convergence; digital narratives; 
Instagram.
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 Introducción

La transformación digital ha reordenado 
los procesos de producción, circulación y 
consumo de contenidos periodísticos. La 

convergencia mediática y la consolidación de las 
plataformas sociales impulsan narrativas audiovi-
suales, breves, secuenciales e interactivas, ajusta-
das a las características técnicas y comunicativas 
de cada entorno. En este escenario, las audiencias 
jóvenes intervienen en la circulación, valoración 
y resignificación de la información mediante re-
acciones, comentarios, contenidos compartidos y 
otras prácticas de interacción. La investigación re-
ciente señala que estas dinámicas dependen de las 
posibilidades de la plataforma, de las estrategias 
editoriales y de las características de sus públicos 
(Negreira et al., 2022; Vázquez et al., 2022; Hen-
drickx y Vázquez, 2024).

Esta transformación también alcanza al perio-
dismo cultural, campo especializado que informa, 
interpreta y contextualiza manifestaciones artísti-
cas, patrimoniales e identitarias. En los entornos 
digitales, su función se amplía mediante recursos 
visuales, testimoniales y audiovisuales que acer-
can los contenidos culturales a públicos diversos. 
La mediación cultural adquiere así nuevas formas 
de expresión a través de proyectos que visibilizan 
artistas, gestores, prácticas comunitarias, expre-
siones patrimoniales y procesos de construcción 
de memoria. La lógica de las plataformas incor-
pora, además, tensiones entre profundidad inter-
pretativa, visibilidad, participación, inmediatez y 
búsqueda de interacción.

En los últimos estudios se ha abordado la 
adaptación de los medios informativos a TikTok, 

las diferencias generacionales en el consumo de no-
ticias, las estrategias dirigidas a públicos jóvenes y 
la consolidación de modelos editoriales especiali-
zados en espacios como Substack (Gutiérrez et al., 
2024; Acosta y Gómez, 2025; Hendrickx, 2025; Sun-
det, 2026). Estos aportes explican la influencia de la 
plataforma, la audiencia y las decisiones editoriales 
en la producción periodística. A partir de ese reco-
rrido, surge un campo de estudio centrado en ex-
periencias aplicadas de periodismo cultural digital 
que articula formatos, temáticas, narrativas, recur-
sos comunicativos y respuestas de las audiencias.

En Ecuador, la evidencia empírica sobre pro-
yectos que articulan producción periodística, di-
vulgación cultural y mediación digital orientada a 
públicos jóvenes se encuentra en una etapa inicial. 
Este escenario sustenta el análisis de iniciativas 
delimitadas que permiten comprender la cons-
trucción de relatos culturales en redes sociales y 
las formas de interacción que generan. El estudio 
de una experiencia concreta vincula, además, las 
decisiones de producción con los resultados ob-
servables en la plataforma.

A partir de este campo de estudio, la investiga-
ción plantea la siguiente pregunta: ¿cómo se confi-
guran las prácticas del periodismo cultural juvenil 
desarrolladas en la cuenta de Instagram Periodis-
mo Cultural EC y de qué manera contribuyen a la 
mediación cultural en el contexto de la comuni-
cación multiplataforma? En correspondencia con 
esta interrogante, el objetivo general consiste en 
analizar dicha configuración a partir de sus for-
matos, temáticas, narrativas, recursos comunica-
tivos y modalidades de interacción, con el propó-
sito de interpretar su contribución a la mediación 
cultural contemporánea.
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la composición visual y las modalidades de inte-
racción. En esa misma línea, Negreira et al. (2022) 
y Vázquez et al. (2022) identifican en TikTok una 
convergencia entre las funciones periodísticas y 
los códigos expresivos de los creadores digitales, 
visible en videos breves, recursos musicales, edi-
ción dinámica y estrategias de proximidad comu-
nicativa.

El conjunto de estos aportes muestra que la 
adaptación periodística transforma los lenguajes y 
las rutinas de producción. Wirz y Zai (2025) seña-
lan que las organizaciones informativas combinan 
información y entretenimiento para responder a 
las dinámicas de Instagram y TikTok. Esta articu-
lación favorece contenidos accesibles, visualmen-
te atractivos y acordes con formas de consumo 
marcadas por la movilidad, la rapidez y la par-
ticipación. Los recursos estéticos y narrativos ad-
quieren, por tanto, una función estratégica para 
establecer vínculos con públicos jóvenes.

La dimensión generacional constituye otra lí-
nea relevante. A partir del estudio de audiencias 
digitales en México, Gutiérrez et al. (2024) iden-
tifican diferencias asociadas con la edad en los 
hábitos de consumo, la confianza en los medios 
y las vías de acceso a las noticias. Sus resultados 
muestran prácticas juveniles específicas de se-
lección, valoración y circulación de contenidos. 
Trang et al. (2025) complementan esta lectura al 
relacionar la participación de la generación Z en 
TikTok con la utilidad informativa, el entreteni-
miento, la compatibilidad con los hábitos móviles 
y la intención de uso. Ambos estudios presentan a 
las juventudes como audiencias activas y diversas, 
vinculadas con dinámicas propias de cada entor-
no digital.

La investigación adoptó un enfoque cualitati-
vo, de alcance exploratorio-descriptivo y orienta-
ción interpretativa. El componente empírico abar-
có la totalidad de las 21 publicaciones difundidas 
por Periodismo Cultural EC entre el 12 de agosto 
de 2025 y el 31 de marzo de 2026. La cuenta se creó 
específicamente para el estudio y sus contenidos 
fueron desarrollados por un equipo responsable 
de la investigación, redacción, fotografía, video, 
edición y publicación. El análisis articuló catego-
rías teóricas y emergentes con métricas digitales 
registradas mediante observación directa.

El aporte del estudio consiste en vincular el aná-
lisis del periodismo cultural con una experiencia 
concreta de producción digital. Esta aproximación 
reúne en una misma lectura los contenidos publica-
dos, las decisiones narrativas y las respuestas de las 
audiencias. La investigación ofrece así evidencia 
contextual sobre Instagram como espacio de visibi-
lización de actores culturales, divulgación artística, 
preservación de la memoria y circulación de rela-
tos testimoniales. El alcance empírico se concentra 
en esta plataforma, mientras la noción de entorno 
multiplataforma sitúa el caso dentro de la circula-
ción cultural contemporánea.

Antecedentes

Investigaciones sobre periodismo digital coin-
ciden en el papel activo de las plataformas sociales 
dentro de la configuración editorial. Hendrickx y 
Vázquez (2024) sostienen que la producción pe-
riodística adquiere rasgos diferenciados según la 
plataforma, el medio y el contexto nacional. Esta 
perspectiva muestra cómo cada entorno intervie-
ne en la selección de formatos, el ritmo narrativo, 
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Sundet (2026) amplía la discusión mediante el 
concepto de estrategias mediáticas juveniles, sus-
tentado en el equilibrio entre plataformas, perfi-
les editoriales y relaciones con las audiencias. Su 
planteamiento destaca la articulación de decisio-
nes tecnológicas, narrativas y organizacionales 
para desarrollar contenidos pertinentes. Esta pers-
pectiva resulta especialmente útil para el periodis-
mo cultural, cuya comunicación reúne especiali-
zación temática, creatividad formal y proximidad 
con las comunidades.

En el campo del periodismo cultural digital, 
Acosta y Gómez (2025) examinan Substack como 
espacio de producción especializada y mediación 
cultural. Las autoras destacan que las newsletters 
favorecen la autonomía editorial, la profundiza-
ción temática y la construcción de comunidades 
vinculadas directamente con periodistas y escrito-
res. El estudio muestra que los proyectos indepen-
dientes pueden integrar producción periodística, 
especialización y participación de las audiencias. 
Su orientación hacia textos extensos y modelos de 
suscripción abre una línea complementaria para 
estudiar los formatos visuales, audiovisuales y 
testimoniales de Instagram.

La escucha de audiencias fortalece esta pers-
pectiva. Medina et al. (2026) plantean que la incor-
poración sistemática de los intereses ciudadanos 
favorece una comunicación más próxima y perti-
nente. Diez y Sánchez (2025) examinan la distan-
cia entre la agenda periodística y los intereses del 
público, y subrayan la importancia de adecuar los 
contenidos a las expectativas sociales. En el pe-
riodismo cultural, esta relación adquiere especial 
relevancia porque las audiencias intervienen en 
la valoración, circulación y resignificación de ex-

presiones artísticas, memorias locales y referentes 
identitarios.

La revisión permite reconocer tres tendencias 
centrales: la adaptación de las prácticas periodísti-
cas a los lenguajes de cada plataforma, la diferen-
ciación generacional de los hábitos de consumo y 
el desarrollo de proyectos editoriales especializa-
dos con vínculos directos con sus comunidades. 
La producción académica se ha concentrado en 
noticias generales, medios institucionales, TikTok 
y newsletters. En este panorama, las experiencias 
ecuatorianas de periodismo cultural creadas espe-
cíficamente para Instagram conforman un campo 
fértil para la investigación.

El estudio aporta evidencia contextual sobre 
una experiencia de producción cultural digital 
desarrollada en Ecuador. El análisis de Periodismo 
Cultural EC articula formatos, temáticas, 
narrativas, recursos comunicativos y respuestas 
de la audiencia dentro de un mismo corpus. 
Esta aproximación fortalece la comprensión de 
Instagram como espacio de visibilización de 
actores culturales, preservación de memoria, 
divulgación artística y construcción de vínculos 
entre el periodismo cultural y las audiencias 
jóvenes.

Marco conceptual

El marco conceptual se organiza en cuatro ca-
tegorías: periodismo cultural, mediación cultu-
ral, convergencia mediática y narrativas digitales 
orientadas a audiencias jóvenes. Su articulación 
ofrece una base para interpretar las publicaciones 
de Periodismo Cultural EC como productos perio-
dísticos que seleccionan, contextualizan y difun-
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den manifestaciones culturales mediante recursos 
propios de Instagram.

Periodismo cultural

El periodismo cultural constituye un campo 
especializado en la producción, interpretación y 
circulación de contenidos relacionados con las ar-
tes, el patrimonio, la memoria, las identidades y 
las prácticas simbólicas de una sociedad. Oliveira 
(2020) lo define como una actividad que difunde, 
promueve y recrea manifestaciones culturales, 
mientras Rodríguez Pastoriza (2006) destaca su 
capacidad para representar la realidad social y 
acercar al público diversos universos culturales. 
Desde esta perspectiva, su función reúne la cober-
tura de acontecimientos y la construcción de mar-
cos interpretativos que facilitan la comprensión 
de los procesos culturales.

Tuñón (1990) distingue tres formas de produc-
ción de actualidad cultural: cultura/noticia, cul-
tura/acontecimiento y cultura/conocimiento. La 
primera atiende hechos inmediatos; la segunda 
organiza la cobertura de eventos, exposiciones, 
festivales y presentaciones; y la tercera desarro-
lla procesos de contextualización, interpretación 
y divulgación. En las plataformas digitales, una 
misma publicación puede integrar estas funciones 
mediante información, experiencia testimonial, 
elementos educativos y recursos visuales.

Tubau (1982) vincula el periodismo cultural 
con el conocimiento de las expresiones que carac-
terizan a una comunidad. Esta concepción incor-
pora manifestaciones populares, prácticas patri-
moniales, memorias locales, artesanías, espacios 
culturales y trayectorias de creadores. En Ecua-

dor, Bravo (2024) sitúa el desarrollo histórico del 
campo dentro de una tradición que articula arte, 
pensamiento político, identidad y narración de los 
acontecimientos sociales.

El periodismo cultural se entiende como una 
práctica de selección, documentación, contextua-
lización y difusión de expresiones culturales. Esta 
definición orienta el análisis de las temáticas, los 
objetivos comunicativos y los tipos de narrativa 
presentes en Periodismo Cultural EC.

Mediación cultural digital

La mediación cultural comprende los procesos 
mediante los cuales actores, instituciones y me-
dios conectan las expresiones culturales con sus 
públicos. Su función reúne la selección de conte-
nidos, la contextualización, la interpretación y la 
creación de condiciones para la apropiación so-
cial de la cultura. En los entornos digitales, esta 
mediación adquiere una dimensión participativa 
porque las audiencias reaccionan, comentan, com-
parten, guardan y recirculan las publicaciones.

La plataforma funciona como un espacio de 
encuentro entre creadores, periodistas, gestores 
y comunidades. En este entorno, la publicación 
cultural visibiliza actores, documenta prácticas, 
preserva memorias, divulga conocimientos y pro-
mueve conversaciones. La mediación adquiere así 
un carácter relacional: el contenido enlaza expe-
riencias, territorios e identidades mediante recur-
sos visuales, textuales y audiovisuales.

Acosta y Gómez (2025) destacan que los pro-
yectos digitales especializados favorecen la auto-
nomía editorial y la construcción de comunidades 
vinculadas directamente con quienes producen 
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los contenidos. Medina et al. (2026) complemen-
tan esta perspectiva al resaltar el valor de la es-
cucha de audiencias para fortalecer la pertinencia 
social de las propuestas comunicativas.

La mediación cultural se reconoce a través de 
los objetivos comunicativos, las temáticas, la con-
textualización de los actores representados y las 
formas de interacción. La visibilización, la informa-
ción, la educación, la preservación de memoria y 
la generación de conversación se asumen como ex-
presiones concretas de mediación cultural digital.

Convergencia mediática y entorno 
multiplataforma

La convergencia mediática describe la integra-
ción de lenguajes, tecnologías, formatos y rutinas 
de producción dentro de un ecosistema digital in-
terconectado. Este proceso favorece la circulación 
de textos, fotografías, videos, música, entrevistas 
y recursos gráficos en distintas plataformas. Cada 
entorno conserva características técnicas y comu-
nicativas que intervienen en la construcción del 
relato periodístico.

Hendrickx y Vázquez (2024) explican que las 
prácticas periodísticas en redes sociales se confi-
guran a partir de la interacción entre plataforma, 
medio y contexto. La producción para Instagram 
exige, por ello, decisiones específicas sobre com-
posición visual, secuencia, duración, texto, edi-
ción y participación. Los carruseles desarrollan 
narrativas secuenciales y contextualizadas, mien-
tras los reels articulan imagen en movimiento, 
música, voz y edición dinámica.

La noción de entorno multiplataforma funcio-
na como marco general de la circulación cultural 

digital. El componente empírico se concentra en 
Instagram y la revisión documental incorpora re-
ferencias a TikTok, YouTube, pódcast, newsletters 
y otras modalidades de difusión. Esta delimitación 
sitúa el análisis de una plataforma específica den-
tro de un ecosistema comunicativo más amplio.

La convergencia también transforma el perfil 
profesional. El trabajo periodístico digital integra 
investigación, redacción, fotografía, grabación, 
edición, diseño, publicación y seguimiento de 
respuestas. Esta articulación configura perfiles hí-
bridos que combinan competencias periodísticas, 
culturales y tecnológicas dentro de un mismo pro-
ceso productivo.

Narrativas digitales y comunicación orientada a 
públicos jóvenes

Las narrativas digitales organizan los conteni-
dos mediante códigos visuales, sonoros, textuales 
e interactivos. Negreira et al. (2022) y Vázquez et 
al. (2022) muestran que las plataformas sociales 
impulsan formatos breves, ritmos ágiles, recursos 
musicales y formas directas de interpelación. Estas 
características favorecen una comunicación ajusta-
da a prácticas móviles de consumo y circulación.

La orientación juvenil se expresa en decisiones 
narrativas y estéticas vinculadas con la proximi-
dad comunicativa, la síntesis, la secuencialidad 
visual, el testimonio y la participación. El perio-
dismo cultural juvenil se comprende como un 
conjunto de prácticas que emplean códigos digita-
les próximos a los consumos contemporáneos de 
las audiencias jóvenes. La categoría se relaciona 
con la estructura del contenido y con sus modali-
dades de circulación.
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Las narrativas testimoniales sitúan la experien-
cia de artistas, gestores y portadores de memoria 
en el centro del relato (Tabla 1). Las educativas 
aportan explicaciones y referencias contextuales; 
las históricas recuperan acontecimientos y prác-
ticas culturales; las entrevistas incorporan voces 
directas; y las narrativas de opinión o crítica pro-
mueven interpretaciones sobre obras, espacios y 
procesos culturales.

La interacción de las audiencias constituye otra 
dimensión de estas narrativas. Los «me gusta» ex-
presan una reacción inmediata; los comentarios 
recogen opiniones y valoraciones; los contenidos 
compartidos amplían la circulación; y los guarda-
dos reflejan interés por conservar la información. 
Estas acciones ofrecen indicios sobre la recepción 
de las publicaciones y su capacidad para activar 
procesos de difusión y apropiación cultural.

Tabla 1. Categorías conceptuales que orientan el análisis

Categoría Definición operativa Dimensiones observadas
Periodismo cul-
tural

Producción y contextualización periodística 
de expresiones artísticas, patrimoniales e 
identitarias

Temática, subtema, narrativa y 
síntesis del contenido

Mediación cul-
tural

Conexión entre actores, prácticas culturales 
y audiencias mediante procesos de selec-
ción, interpretación y difusión

Objetivo comunicativo, visibi-
lización, educación, memoria y 
conversación

Convergencia 
mediática

Integración de lenguajes, recursos técnicos 
y funciones profesionales en entornos digi-
tales

Formato, fotografía, video, músi-
ca, texto y edición

Narrativa digital Organización del relato mediante recursos 
visuales, textuales, sonoros, secuenciales e 
interactivos

Carrusel, reel, testimonio, entrev-
ista, narrativa histórica y educa-
tiva

Participación de 
la audiencia

Respuestas generadas por los usuarios 
frente a los contenidos publicados

Me gusta, comentarios, comparti-
dos, guardados y reproducciones

Nota. Elaboración propia a partir de marco conceptual

Materiales y métodos

Diseño de la investigación y delimitación del 
corpus

La investigación adoptó un enfoque cualitati-
vo, con alcance exploratorio-descriptivo y orien-

tación interpretativa. Este diseño permitió carac-
terizar las prácticas de periodismo cultural juvenil 
desarrolladas en una experiencia concreta de pro-
ducción digital e interpretar la contribución de sus 
formatos, temáticas, narrativas y recursos comu-
nicativos a la mediación cultural contemporánea.

El alcance exploratorio respondió al desarrollo 
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inicial de la evidencia empírica en Ecuador sobre 
iniciativas de periodismo cultural creadas para pla-
taformas sociales. La dimensión descriptiva orientó 
el reconocimiento de regularidades en la estructu-
ra de las publicaciones, los asuntos abordados, las 
modalidades narrativas, los propósitos comunicati-
vos y las respuestas de la audiencia. La orientación 
interpretativa vinculó estos rasgos con los concep-
tos de periodismo cultural, convergencia mediáti-
ca, narrativas digitales y mediación cultural.

El diseño metodológico integró análisis cua-
litativo de contenido y descripción de métricas 
digitales. El primero examinó la organización 
formal y discursiva de las publicaciones, la repre-
sentación de actores culturales, la construcción de 
relatos y las funciones comunicativas de la cuenta. 
El segundo aportó indicadores sobre las respues-
tas generadas por cada pieza y mostró variaciones 
asociadas con el formato, la temática y el tipo de 
narrativa.

La fundamentación incluyó una revisión docu-
mental narrativa sobre periodismo cultural, me-
diación cultural, convergencia mediática, audien-
cias jóvenes, narrativas digitales y producción 
periodística en plataformas sociales. El corpus 
bibliográfico reunió aportes conceptuales clásicos 
y estudios recientes publicados en revistas acadé-
micas internacionales y regionales. Esta revisión 
orientó la construcción del marco interpretativo, 
la selección de categorías y la contextualización de 
los hallazgos.

La fase documental consideró experiencias di-
gitales de divulgación y curaduría cultural como 
Hipermédula, Galería Duque Arango, Museo del 
Louvre, PIMKAY y MnChrome Arts. Estos refe-
rentes ofrecieron un contexto ilustrativo sobre la 

circulación de contenidos culturales. La evidencia 
empírica del estudio procede íntegramente de la 
cuenta de Instagram Periodismo Cultural EC.

Periodismo Cultural EC se creó específica-
mente para la investigación con la finalidad de 
producir, difundir y analizar contenidos relacio-
nados con arte, patrimonio, memoria, identidad, 
literatura, periodismo cultural, artistas y gestores 
culturales. La cuenta funcionó como un espacio 
aplicado para observar la articulación entre inves-
tigación periodística, producción visual, narra-
ción digital y participación de la audiencia.

Un equipo de trabajo asumió la investigación, 
redacción, fotografía, grabación de video, edición 
y publicación de los contenidos. La distribución 
de responsabilidades integró competencias perio-
dísticas, culturales, visuales y tecnológicas. Cada 
pieza partió de la identificación de un tema o actor 
cultural y se adaptó a las posibilidades expresivas 
de Instagram.

Los carruseles organizaron la información me-
diante secuencias de fotografías, textos breves y 
recursos gráficos, estructura adecuada para con-
textualizar trayectorias, acontecimientos y expre-
siones patrimoniales. Los reels integraron imagen 
en movimiento, música, testimonios, entrevistas y 
edición audiovisual, con una comunicación diná-
mica y cercana a los lenguajes utilizados por pú-
blicos jóvenes.

El corpus reunió todas las publicaciones per-
manentes difundidas en la cuenta entre el 12 de 
agosto de 2025 y el 31 de marzo de 2026. La selec-
ción censal comprendió 21 unidades de análisis: 
13 carruseles, siete reels y una pieza clasificada 
en un formato complementario. Cada publicación 
constituyó una unidad individual y el perfil com-
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pleto operó como unidad de contexto al aportar 
continuidad temática, editorial y visual.

La delimitación consideró la pertenencia a la 
cuenta, la fecha de publicación, la permanencia de 
la pieza en el perfil, su relación con contenidos cul-
turales y la disponibilidad de datos verificables. 
La selección censal ofreció una visión integral de 
la producción durante el periodo estudiado y fa-
cilitó el reconocimiento de patrones narrativos, 
temáticos y de interacción.

La información se recopiló y organizó en una 
matriz de análisis elaborada en Microsoft Excel. 
El instrumento respondió a las características del 
corpus y registró de manera uniforme los datos 
de las 21 publicaciones (Anexo A). Cada fila repre-
sentó una unidad de análisis y las columnas agru-
paron variables de identificación, configuración 
formal, contenido, narrativa, recursos comunica-
tivos, propósito editorial, interacción y respuesta 
cualitativa.

Figura 1. Vista parcial de la matriz de análisis de las publicaciones de Periodismo Cultural EC

Nota. La matriz está realizada en Excel y puede descargarse en la sección de datos (Anexo A).

La matriz tradujo las categorías conceptuales 
en criterios observables y las vinculó con la evi-
dencia empírica. Su estructura incorporó códigos, 
fechas, enlaces directos y evidencias de verifica-
ción para asegurar la trazabilidad de cada registro. 
La versión completa se conserva como documen-
to de respaldo y puede presentarse como material 
suplementario; la Tabla 2 resume sus dimensiones 
principales.

La construcción categorial siguió una lógica 
mixta. Las categorías teóricas procedieron del 
marco conceptual sobre periodismo cultural, me-
diación cultural, convergencia mediática, narrati-
vas digitales y participación de audiencias. Duran-
te la observación surgieron categorías emergentes 
relacionadas con temas específicos, subtemas, re-
cursos predominantes, objetivos comunicativos y 
modalidades de respuesta.
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Tabla 2- Estructura de la matriz de análisis de las publicaciones de Periodismo Cultural EC

Dimensión Variables registradas Función analítica

Identificación Código, fecha y enlace directo Individualizar y verificar cada 
publicación

Configuración 
formal Formato, duración y número de diapositivas Caracterizar la estructura de las piezas

Contenido Tema principal, subtema y síntesis Identificar la agenda cultural 
desarrollada

Narrativa Testimonial, educativa, histórica, informativa, 
entrevista, opinión o crítica y mixta

Reconocer la estrategia de 
construcción del relato

Recursos 
comunicativos

Fotografía, video, música, texto y recursos 
combinados

Examinar la integración de lenguajes 
digitales

Propósito 
comunicativo

Visibilizar, informar, educar, preservar 
memoria, generar conversación y promover 
participación

Interpretar las funciones de mediación 
cultural

Estrategia de 
interacción Llamado a la acción y etiquetas Analizar los mecanismos de 

vinculación con la audiencia
Respuesta 
cuantitativa

Me gusta, comentarios, compartidos, 
guardados y reproducciones

Describir la respuesta observable de 
los usuarios

Respuesta 
cualitativa

Sentimiento, tipo de respuesta y síntesis de 
comentarios

Interpretar las valoraciones 
expresadas

Evidencia Enlace, captura o registro de verificación Asegurar la trazabilidad de la 
información

Nota. Elaboración propia.

La dimensión narrativa agrupó las publicacio-
nes en testimoniales, educativas, históricas, infor-
mativas, entrevistas, contenidos de opinión o crí-
tica y propuestas mixtas. La clasificación atendió 
al recurso discursivo predominante. Las piezas 
testimoniales situaron experiencias y trayectorias 
personales en el centro del relato; las educativas 
desarrollaron explicaciones; las históricas recupe-
raron acontecimientos y memorias; las entrevistas 
incorporaron voces directas; y las propuestas mix-

La dimensión de identificación reunió el códi-
go, la fecha y el enlace directo de cada publica-
ción. La dimensión formal registró el formato, la 
duración de los reels y el número de diapositivas 
de los carruseles. La dimensión temática incorpo-
ró el tema principal, el subtema y una síntesis del 
contenido, con categorías vinculadas con artistas 
y gestores culturales, arte, periodismo cultural, 
patrimonio, literatura, historia cultural, teatro e 
identidad.
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tas articularon varias formas narrativas con rele-
vancia equivalente.

La dimensión de recursos comunicativos exa-
minó fotografía, video, música, texto y combina-
ciones multimedia. El propósito comunicativo se 
clasificó mediante las funciones de visibilizar, in-
formar, educar, preservar memoria, generar con-
versación y promover participación. La estrategia 
de interacción registró los llamados a la acción, las 
etiquetas y las métricas observables.

La respuesta cuantitativa reunió los valores de 
me gusta, comentarios, compartidos, guardados y 
reproducciones. La dimensión cualitativa registró 
el sentimiento predominante, el tipo de participa-
ción y una síntesis del contenido manifiesto de los 
comentarios. Las categorías comprendieron felici-
taciones, opiniones, preguntas, recomendaciones, 
menciones, expresiones de reconocimiento e iden-
tificación cultural.

La codificación estuvo a cargo de una perso-
na integrante de la autoría, quien aplicó criterios 
comunes a las 21 unidades. El procedimiento co-
menzó con la organización cronológica del corpus 
y la asignación de un código individual. A conti-
nuación, se registraron la fecha, el enlace, el for-
mato, la duración o el número de diapositivas.

La lectura integral de cada publicación permitió 
identificar el tema principal, el subtema y el enfo-
que del contenido. Posteriormente, la codificación 
clasificó el tipo de narrativa, los recursos comuni-
cativos y el objetivo editorial. La etapa siguiente 
registró los llamados a la acción, las etiquetas y las 
métricas; finalmente, el análisis examinó los co-
mentarios según su orientación y tipo de respuesta.

La combinación de categorías teóricas y emer-
gentes aportó una lectura estructurada y sensible 

a las particularidades del corpus. Las categorías 
iniciales aseguraron coherencia conceptual y las 
emergentes representaron rasgos propios de la 
cuenta. La codificación individual brindó conti-
nuidad al procedimiento; investigaciones poste-
riores pueden ampliar el contraste mediante la 
participación de varias personas codificadoras.

Tratamiento de los datos, rigor metodológico y 
consideraciones éticas

Las métricas digitales se recopilaron el 15 de 
julio de 2026 mediante observación directa de las 
publicaciones y de los indicadores disponibles en 
la cuenta. La fecha única de extracción aseguró 
uniformidad temporal frente al carácter acumula-
tivo de las interacciones en Instagram. Para cada 
unidad se registraron los valores de me gusta, co-
mentarios, compartidos, guardados y reproduc-
ciones.

La interacción total de cada publicación se ob-
tuvo mediante la suma de me gusta, comentarios, 
compartidos y guardados. Las reproducciones se 
procesaron como un indicador independiente 
por su relación con los contenidos audiovisuales. 
Esta diferenciación facilitó la comparación de los 
reels mediante visualizaciones y, a la vez, el exa-
men de la respuesta visible generada por todos 
los formatos.

El tratamiento descriptivo incluyó frecuencias 
absolutas, porcentajes, valores acumulados y pro-
medios. Las frecuencias mostraron la distribución 
de formatos, temáticas, narrativas, recursos y ob-
jetivos; los porcentajes facilitaron la comparación 
proporcional; los valores acumulados identifica-
ron las categorías con mayor volumen de respues-
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ta; y los promedios permitieron contrastar catego-
rías con distinta cantidad de publicaciones.

La comparación se sustentó en indicadores 
homogéneos disponibles para las 21 unidades. El 
alcance y las impresiones presentaron una dispo-
nibilidad diferenciada; por esta razón, el análisis 
se concentró en las métricas observables de todo el 
corpus. Esta decisión sostuvo la comparabilidad 
interna y mantuvo las inferencias dentro de la evi-
dencia registrada.

El análisis cualitativo reconoció patrones te-
máticos, narrativos y comunicativos. La lectura 
examinó la manera en la que la cuenta visibilizó 
actores culturales, difundió expresiones artísti-
cas, preservó memorias, contextualizó prácticas 
y promovió vínculos con las audiencias. Los co-
mentarios se interpretaron a partir de su conteni-
do manifiesto y de su relación con la publicación 
correspondiente.

Los fragmentos seleccionados para los resulta-
dos se incorporaron mediante identificadores ge-
néricos, como «Usuario 1», «Usuario 2» y «Usua-
rio 3». Este procedimiento resguarda la identidad 
de las personas y conserva el valor interpretativo 
de sus intervenciones. La presentación de eviden-
cias protege también la privacidad de las fotogra-
fías de perfil y de otros elementos identificadores.

El rigor metodológico se sustentó en la delimi-
tación censal del corpus, la definición precisa del 
periodo, el uso de una matriz uniforme, la aplica-
ción consistente de las categorías, la conservación 
de enlaces y evidencias y la extracción de métri-
cas en una fecha común. Estos criterios facilitaron 
la trazabilidad de los datos y la verificación de la 
correspondencia entre cada publicación y su re-
gistro.

La integración de revisión documental, pro-
ducción aplicada, análisis cualitativo de conteni-
do y descripción de métricas fortaleció la consis-
tencia interpretativa. La revisión aportó el marco 
conceptual; la cuenta generó el escenario empíri-
co; la matriz organizó la información; y el análisis 
reconoció patrones dentro del corpus. Los resul-
tados corresponden a la experiencia Periodismo 
Cultural EC entre agosto de 2025 y marzo de 2026, 
con un alcance contextual centrado en Instagram.

Resultados y discusión

Configuración de los contenidos y desempeño 
de los formatos

El análisis de las 21 publicaciones de Periodis-
mo Cultural EC mostró una producción editorial 
apoyada principalmente en carruseles y reels.  
Como se observa en la Tabla 3, los carruseles fue-
ron el formato más frecuente, con 13 publicacio-
nes equivalentes al 61,9 % del corpus. Los reels 
reunieron siete publicaciones, correspondientes 
al 33,3 %, y una pieza se clasificó en un formato 
complementario, equivalente al 4,8 %.

La distribución refleja una estrategia que com-
bina secuencias visuales y contenidos audiovisua-
les. Los carruseles articularon fotografías, textos 
breves y recursos gráficos en una estructura pro-
gresiva, adecuada para presentar trayectorias, 
acontecimientos culturales, procesos históricos 
y contenidos educativos. Los reels incorporaron 
imagen en movimiento, música, entrevistas, testi-
monios y edición audiovisual, con una comunica-
ción dinámica y cercana a las formas de consumo 
propias de Instagram.
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Tabla 3. Distribución e interacción de las publicaciones según formato

Formato Publicaciones Porcentaje Interacciones 
acumuladas Promedio Reproducciones

Carrusel 13 61,9 % 422 32,5 —
Reel 7 33,3 % 402 57,4 6.169
Formato 
complementario 1 4,8 % 163 163,0 —

Total 21 100 % 987 47,0 6.169

Nota. Elaboración propia a partir de la matriz de análisis. La interacción corresponde a la suma de me gusta, co-
mentarios, compartidos y guardados. Las reproducciones se registraron como indicador específico de los reels.

explicación, y el reel fortalece el ritmo, la proximi-
dad y la circulación audiovisual.

La presencia de música, edición dinámica, en-
trevistas y testimonios en los reels coincide con 
Negreira et al. (2022) y Vázquez et al. (2022), quie-
nes identifican una aproximación entre las prácti-
cas periodísticas y los códigos comunicativos de 
los creadores digitales. Desde la mediación cultu-
ral, la coexistencia de formatos amplía las posibi-
lidades de representación y ajusta la narrativa a la 
naturaleza de cada tema.

Temáticas, narrativas y recursos de mediación 
cultural

Las publicaciones abordaron artistas y gestores 
culturales, arte, periodismo cultural, patrimonio, 
literatura, historia cultural, teatro e identidad. 
Esta diversidad configuró una agenda orientada a 
visibilizar expresiones artísticas, divulgar conoci-
mientos, recuperar memorias y presentar a quie-
nes participan en la producción cultural.

El arte reunió la mayor participación 

Los siete reels acumularon 402 interacciones, 
con un promedio de 57,4 por pieza, y reunieron 
6.169 reproducciones, equivalentes a 881,3 visua-
lizaciones en promedio. Los 13 carruseles concen-
traron 422 interacciones, con 32,5 por publicación. 
La pieza de formato complementario obtuvo 163 
interacciones y representa un desempeño especí-
fico dentro del corpus.

La comparación revela funciones editoriales 
complementarias. Los carruseles sostuvieron la 
continuidad temática y la contextualización; los 
reels alcanzaron una respuesta promedio más 
elevada y ampliaron la exposición audiovisual. 
El resultado de la pieza complementaria se in-
terpreta como un dato puntual asociado con una 
unidad específica.

Los resultados guardan correspondencia con 
Hendrickx y Vázquez (2024), quienes explican 
que las prácticas periodísticas se configuran se-
gún las posibilidades expresivas y técnicas de 
cada plataforma. En Periodismo Cultural EC, esta 
adaptación se refleja en funciones diferenciadas: 
el carrusel favorece el desarrollo secuencial y la 
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acumulada, con 299 interacciones distribuidas 
en cuatro publicaciones y un promedio de 74,8 
por pieza (Tabla 4). La respuesta obtenida refleja 
el interés por contenidos vinculados con obras, 
procesos creativos y expresiones artísticas, 
especialmente cuando combinan atractivo visual, 
información contextual y reconocimiento de los 
creadores.

La temática de periodismo cultural reunió 243 

interacciones y alcanzó un promedio de 81 por 
publicación, el valor más alto entre las temáticas 
recurrentes. La comparación ofrece dos lecturas 
complementarias: el arte concentró la mayor 
participación total por su presencia en cuatro 
publicaciones y el periodismo cultural alcanzó 
una respuesta promedio superior. La frecuencia 
temática y la intensidad de la interacción aportan, 
así, indicadores distintos sobre la recepción.

Tabla 4. Principales resultados según narrativa y temática

Categoría analizada Resultado Interpretación

Narrativa testimonial 482 interacciones Concentró el 48,8 % de la interacción total

Temática de arte 299 interacciones en cuatro 
publicaciones

Registró la mayor participación temática 
acumulada

Temática de 
periodismo cultural

243 interacciones y 
promedio de 81 por 
publicación

Alcanzó el promedio más elevado entre las 
temáticas recurrentes

Nota. Elaboración propia a partir de la matriz de análisis.

Las publicaciones testimoniales acumularon 
482 interacciones, equivalentes al 48,8 % de las 987 
respuestas registradas. El testimonio se posicionó 
como la modalidad narrativa con mayor capa-
cidad de vinculación dentro del corpus. La pre-
sencia de voces directas incorporó experiencias, 
trayectorias, recuerdos y perspectivas personales 
relacionadas con la cultura.

El testimonio aporta una dimensión humana 
al contenido periodístico. La narración de expe-
riencias personales acerca a las audiencias a los 
procesos creativos y favorece la identificación con 
artistas, gestores y portadores de memoria. Esta 
proximidad convierte la experiencia individual en 

una vía de acceso a significados culturales colec-
tivos.

Las narrativas educativas e históricas cum-
plieron una función de contextualización. Las 
primeras organizaron datos y explicaciones para 
facilitar la comprensión de conceptos, prácticas y 
manifestaciones culturales. Las segundas recupe-
raron acontecimientos, memorias y referentes que 
aportaron continuidad temporal. Las entrevistas 
ampliaron esta estrategia mediante voces directas 
y perspectivas diversas.

La articulación entre testimonio, educación, 
historia e información expresa una concepción 
amplia del periodismo cultural. Las publicaciones 
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divulgaron contenidos y construyeron marcos in-
terpretativos sobre las expresiones representadas, 
en correspondencia con Oliveira (2020), quien atri-
buye al campo funciones de difusión, promoción 
y recreación de las manifestaciones culturales.

La relevancia de las narrativas testimoniales 
se relaciona también con la orientación hacia 
públicos jóvenes. Gutiérrez et al. (2024) señalan 
que estas audiencias desarrollan prácticas 
diferenciadas de acceso, valoración y circulación 
de contenidos. Trang et al. (2025) vinculan la 
participación juvenil con la utilidad informativa, 
el entretenimiento y la compatibilidad con las 
prácticas móviles. Los hallazgos del corpus 
extienden esta discusión al campo cultural, 
donde testimonios, recursos visuales y 
secuencias audiovisuales articulan información, 
identificación y experiencia.

La fotografía, el video, la música y el texto 
expresan una práctica de convergencia mediáti-
ca aplicada a la producción cultural. La fotogra-
fía documentó obras, espacios y actores; el video 
incorporó movimiento y gestualidad; la música 
reforzó la atmósfera de las piezas audiovisuales; 
y el texto aportó datos, contexto y orientación in-
terpretativa. La combinación de recursos ofreció 
distintas vías de aproximación al contenido y for-
taleció su función mediadora.

Formas de interacción y alcance de la 
participación

En la Tabla 5 se presenta las interacciones de 
las 21 publicaciones, registraron un total de 987: 
850 me gusta, 26 comentarios, 69 contenidos 
compartidos y 42 guardados. Los me gusta 

representaron el 86,1 % del total, seguidos por los 
compartidos con el 7 %, los guardados con el 4,3 
% y los comentarios con el 2,6 %.

Tabla 5. Distribución de las interacciones 
registradas

Tipo de interacción Frecuencia Porcentaje
Me gusta 850 86,1 %
Comentarios 26 2,6 %
Compartidos 69 7,0 %
Guardados 42 4,3 %
Total 987 100 %

Nota. Elaboración propia a partir de las métricas obser-
vadas el 15 de julio de 2026.

La concentración en los me gusta muestra una 
respuesta principalmente inmediata. Esta acción 
expresa reconocimiento o valoración mediante un 
mecanismo de baja demanda dentro de la plata-
forma. Su predominio indica que la audiencia es-
tableció contacto con las publicaciones, sobre todo 
a través de una reacción breve y visible.

Los contenidos compartidos ocuparon el se-
gundo lugar y adquirieron relevancia para la me-
diación cultural al extender la circulación hacia 
otros perfiles, conversaciones y comunidades. Los 
guardados representaron una forma de conserva-
ción digital asociada con la consulta posterior, la 
preservación de información o su uso como refe-
rencia. En el periodismo cultural, esta acción re-
sulta especialmente valiosa para contenidos edu-
cativos, históricos, patrimoniales e informativos.

Los comentarios aportaron información cuali-
tativa sobre la recepción. Los mensajes se organi-
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zaron en categorías de felicitación, reconocimien-
to, opinión, pregunta, mención e identificación 
cultural. Su contenido permitió observar formas 
de valoración y vinculación simbólica con los te-
mas publicados.

La distribución de las interacciones expresa 
distintos grados de involucramiento: los me gusta 
manifiestan una respuesta inmediata; los compar-
tidos amplían la circulación; los guardados refle-
jan interés por conservar la información; y los co-
mentarios incorporan una dimensión discursiva. 
Cada acción cumple, por tanto, una función co-
municativa específica.

Los llamados a la acción estuvieron presentes 

en seis publicaciones, equivalentes al 28,6 % del 
corpus. Las otras 15 piezas, correspondientes al 
71,4 %, priorizaron la exposición del contenido y la 
visibilización de actores culturales. Esta distribución 
ayuda a comprender el predominio de reacciones 
inmediatas frente a las respuestas discursivas.

Una estrategia editorial basada en preguntas 
sobre experiencias culturales, memorias locales, 
valoraciones artísticas o recomendaciones puede 
ampliar la conversación alrededor de las publica-
ciones (Tabla 6). Este hallazgo coincide con Me-
dina et al. (2026), quienes resaltan el valor de la 
escucha de audiencias para desarrollar contenidos 
socialmente pertinentes.

Tabla 6. Síntesis interpretativa 
Item Observación

Hallazgo 1

Predominaron los carruseles, con 13 de las 21 publicaciones analizadas, equivalentes al 61,9 % 
del corpus. Este resultado evidencia una estrategia de divulgación basada principalmente en 
narrativas visuales secuenciales, adecuadas para contextualizar contenidos artísticos, patrimo-
niales y culturales.

Hallazgo 2
Los reels, aunque representaron el 33,3 % del corpus, alcanzaron el mayor rendimiento prome-
dio entre los formatos recurrentes, con 57,4 interacciones por publicación y 6.169 reproduccio-
nes. Los carruseles registraron un promedio de 32,5 interacciones.

Hallazgo 3
Las narrativas testimoniales fueron las más frecuentes y concentraron 482 interacciones, equi-
valentes al 48,8 % del total. Este resultado indica que los contenidos centrados en trayectorias, 
experiencias y voces de actores culturales favorecieron una mayor respuesta de la audiencia.

Formato con 
mayor re-
spuesta

Reel, por alcanzar un promedio de 57,4 interacciones por publicación y concentrar las 6.169 re-
producciones registradas. Los carruseles obtuvieron la mayor interacción acumulada, con 422, 
debido a su mayor presencia en el corpus.

Temática con 
mayor partici-

pación

Arte, con 299 interacciones acumuladas en cuatro publicaciones. Le siguió el periodismo cultu-
ral, con 243 interacciones y el promedio más alto entre las temáticas recurrentes: 81 interaccio-
nes por publicación.

Nota. Elaboración propia a partir de la matriz de análisis.
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La experiencia analizada también se relaciona 
con Acosta y Gómez (2025), quienes destacan la 
capacidad de los proyectos culturales indepen-
dientes para establecer vínculos directos con co-
munidades especializadas. En Periodismo Cultu-
ral EC, esta relación se expresa en la circulación de 
contenidos, las manifestaciones de reconocimien-
to y la participación generada alrededor de artis-
tas, memorias y prácticas culturales. Los resulta-
dos muestran una práctica de periodismo cultural 
que integra formatos secuenciales y audiovisua-
les, privilegia narrativas testimoniales y represen-
ta diversas temáticas artísticas. Instagram operó 
como un espacio de mediación en el que la selec-
ción temática, la narrativa y los recursos técnicos 
incidieron en la visibilidad de actores y prácticas 
culturales dentro de un entorno orientado a públi-
cos jóvenes.

Conclusiones

La investigación caracterizó las prácticas de 
periodismo cultural juvenil desarrolladas en la 
cuenta de Instagram Periodismo Cultural EC e 
interpretó su contribución a la mediación cultural 
contemporánea. El análisis censal de las 21 pu-
blicaciones mostró una propuesta editorial que 
integra contenidos informativos, testimoniales, 
educativos e históricos con recursos visuales, au-
diovisuales y textuales adaptados a la plataforma.

Los carruseles representaron el 61,9 % del cor-
pus y constituyeron la principal estructura para 
organizar información, contextualizar procesos 
culturales y presentar secuencias visuales. Los 
reels alcanzaron el 33,3 % de las publicaciones y 
registraron el mayor promedio de interacción en-

tre los formatos recurrentes, con 57,4 interaccio-
nes por pieza y 6.169 reproducciones acumuladas. 
Ambos formatos cumplieron funciones comple-
mentarias: el carrusel aportó profundidad infor-
mativa y continuidad editorial, y el reel fortaleció 
el dinamismo narrativo, la exposición audiovisual 
y la proximidad con las audiencias.

Las narrativas testimoniales concentraron 482 
interacciones, equivalentes al 48,8 % del total. El 
testimonio fue el recurso narrativo con mayor ca-
pacidad de vinculación dentro del corpus. Las ex-
periencias, trayectorias y voces directas acercaron 
a las audiencias a los procesos creativos y repre-
sentaron la cultura desde una dimensión humana. 
Las narrativas educativas e históricas ampliaron 
la contextualización y aportaron conocimientos, 
memorias y referentes culturales.

El arte reunió la mayor participación acumu-
lada, con 299 interacciones distribuidas en cuatro 
publicaciones. El periodismo cultural alcanzó 243 
interacciones y un promedio de 81 por publicación, 
el valor más elevado entre las temáticas recurren-
tes. La audiencia mostró interés por las expresiones 
artísticas y por los contenidos dedicados a explicar 
y reflexionar sobre la actividad periodística cultu-
ral. La cuenta desarrolló así una doble función: di-
vulgar manifestaciones culturales y promover una 
comprensión más amplia de las prácticas comuni-
cativas empleadas para narrarlas.

La interacción total alcanzó 987 respuestas, 
distribuidas en 850 me gusta, 26 comentarios, 69 
contenidos compartidos y 42 guardados. Los me 
gusta representaron el 86,1 % y configuraron una 
modalidad principalmente reactiva e inmedia-
ta. Los compartidos ampliaron la circulación, los 
guardados expresaron interés por conservar los 
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contenidos y los comentarios aportaron valoracio-
nes, felicitaciones, preguntas, menciones y expre-
siones de identificación cultural.

La presencia de llamados a la acción en seis 
publicaciones señala una oportunidad editorial 
para ampliar las formas de involucramiento. La 
incorporación sistemática de preguntas, invitacio-
nes a compartir experiencias, referencias a memo-
rias locales y propuestas de conversación puede 
fortalecer la participación discursiva y favorecer 
vínculos estables con las comunidades interesa-
das en contenidos culturales.

En el plano teórico, el estudio confirma que 
la mediación cultural en Instagram se configura 
mediante la articulación entre selección temática, 
narrativa, recursos multimedia y participación. La 
plataforma funciona como un espacio de circula-
ción cultural donde periodistas, artistas, gestores 
y audiencias establecen relaciones alrededor de 
obras, prácticas, memorias e identidades. La con-
vergencia mediática se expresa en la integración 
de fotografía, video, música, texto, edición y se-
cuencialidad dentro del proceso de producción 
periodística.

El aporte empírico reside en documentar una 
experiencia ecuatoriana creada específicamente 
para estudiar la producción de periodismo cultu-
ral juvenil en Instagram. La matriz relacionó las 
características editoriales de cada publicación con 
las respuestas de la audiencia y ofrece una ruta 
metodológica aplicable al análisis de proyectos 
culturales digitales de escala local. Los resultados 
aportan, además, criterios para planificar conteni-
dos según el propósito comunicativo, el formato, 
el tipo de narrativa y la interacción esperada.

En el ámbito profesional, los hallazgos 
resaltan la importancia de articular investigación 
periodística, conocimiento cultural, diseño 
visual, producción audiovisual y gestión de 
comunidades. El desarrollo de perfiles híbridos 
fortalece la capacidad de documentar expresiones 
culturales y adaptar sus relatos a los lenguajes de 
las plataformas. Esta integración requiere criterios 
editoriales orientados a la precisión informativa, 
la contextualización, el reconocimiento de las 
fuentes y la representación responsable de los 
actores culturales.

El alcance del estudio comprende una cuen-
ta, una plataforma, 21 publicaciones y el periodo 
entre agosto de 2025 y marzo de 2026. Esta deli-
mitación aporta profundidad contextual y esta-
blece una base para investigaciones posteriores 
con corpus más amplios, periodos longitudinales, 
comparación entre plataformas y participación de 
diversas iniciativas culturales. La incorporación 
de entrevistas con productores de contenido y au-
diencias puede profundizar el análisis de las deci-
siones editoriales, las motivaciones de consumo y 
los procesos de apropiación cultural.

Periodismo Cultural EC muestra que 
Instagram constituye un espacio pertinente 
para la divulgación artística, la visibilización de 
actores culturales, la preservación de memoria 
y la circulación de narrativas testimoniales. La 
combinación estratégica de carruseles y reels, 
junto con recursos visuales, audiovisuales y 
participativos, fortalece la mediación cultural y 
amplía las posibilidades del periodismo cultural 
juvenil dentro del ecosistema comunicativo 
contemporáneo.
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