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Resumen

La presente investigacion examina las estrate-
gias comunicativas desplegadas por los candida-
tos presidenciales Luisa Gonzélez y Daniel Noboa
a través de TikTok durante la segunda vuelta de
las elecciones de 2025 en Ecuador, con énfasis en
la implementacion en ecosistemas digitales y en el
impacto en las creencias y decisiones de voto de
jovenes universitarios. Se adopt6é un disefio me-
todologico mixto, exploratorio-descriptivo, que

Abstract

This research examines the communication
strategies deployed by presidential candidates
Luisa Gonzalez and Daniel Noboa on TikTok
during the second round of the 2025 elections in
Ecuador, with an emphasis on their implemen-
tation in digital ecosystems and their impact on
the beliefs and voting decisions of university stu-
dents. A mixed-methods, exploratory-descriptive
design was adopted, integrating quantitative and
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integra enfoques cuantitativos y cualitativos para
catalogar, caracterizar y comparar las tacticas em-
pleadas en contenidos audiovisuales, uso de has-
htags, niveles de interaccion y posibles efectos so-
bre la intencién de voto de la poblacion estudiantil
de la Universidad Técnica de Cotopaxi, ubicada en
el centro del pais. En el componente cuantitativo,
se realizé un muestreo de las publicaciones en Ti-
kTok de ambas candidaturas y se codificaron va-
riables;paralelamente, se aplico una encuesta a los
estudiantes para evaluar exposicidn, reconocimien-
to de mensajes, percepciones sobre credibilidad y
peso percibido de TikTok en la decision electoral,
mientras que, en la metodologia cualitativa, se lle-
v6 a cabo un analisis de contenido de las narrativas
centrales. Los resultados revelan diferencias sus-
tantivas en las opciones de ejecucion entre Noboa y
Gonzalez. Por su parte, Noboa favoreci6 entrelazar
patriotismo y humor, con una utilizaciéon amplia
de formatos dinamicos y llamados a la accién que
buscan proximidad y solidaridad intergeneracio-
nal, mientras que Gonzalez enfatiz6 narrativas vin-
culadas a la cultura y a una demanda emocional
sostenida, priorizando contenidos que posicionan
propuestas sociales e identidades colectivas. Am-
bos candidatos lograron una circulacion rapida de
contenidos audiovisualizados; la interpretacion de
los hallazgos sugiere que TikTok funciona como
un ecosistema de alto compromiso emocional y de
gran alcance entre la juventud, pero su influencia
efectiva sobre las preferencias electorales depende
de la integracion de la plataforma en un ecosistema
comunicacional mas amplio.

Palabras clave: Comunicacion politica digital,
TikTok, estrategias de campafia, percepcion juve-
nil, redes sociales.
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qualitative approaches to categorize, character-
ize, and compare the tactics employed in audio-
visual content, hashtag use, levels of interaction,
and potential effects on the voting intentions of
the student population at the Technical Universi-
ty of Cotopaxi, located in the central part of the
country. In the quantitative component, a sample
of TikTok posts from both candidates was sam-
pled and variables were coded. Simultaneously,
a survey was administered to students to assess
exposure, message recognition, perceptions of
credibility, and the perceived influence of TikTok
on the electoral decision. In the qualitative com-
ponent, a content analysis of the central narratives
was conducted. The results reveal substantial
differences in campaign strategies between No-
boa and Gonzalez. Noboa favored intertwining
patriotism and humor, making extensive use of
dynamic formats and calls to action that fostered
intergenerational connection and solidarity, while
Gonzélez emphasized narratives linked to culture
and sustained emotional appeal, prioritizing con-
tent that promoted social proposals and collective
identities. Both candidates achieved rapid circu-
lation of audiovisual content. The interpretation
of the findings suggests that TikTok functions as
a high-impact, emotionally engaging ecosystem
among young people, but its effective influence
on electoral preferences depends on the plat-
form’s integration into a broader communication
ecosystem.

Keywords: political communication, TikTok,
campaign strategies, electoral perception, youth.
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Introduccion

n Ecuador, la ultima campafa electoral

presidencial ha intensificado el uso de Tik-

Tok como plataforma de difusién de men-
sajes politicos, especialmente durante la segun-
da vuelta de 2023 y su continuidad en contextos
electorales subsecuentes. El fendémeno planteado
presenta preguntas sobre la capacidad de Tik-
Tok para movilizar a votantes jovenes universi-
tarios y sobre la naturaleza de las narrativas que
se difunden en entornos digitales de alto com-
promiso emocional Ruiz (2024). Pese a la amplia
difusion y rapidez de la mencionada plataforma,
la evidencia sobre la influencia directa en la de-
cision de voto es variada y, en muchos contextos,
contiene su efecto, aportando mas exposicion y
engagement que cambios categoricos en las pre-
ferencias electorales (Tinjaca et al., 2024).

La segunda vuelta en los comicios presiden-
ciales de Ecuador de 2025, ceremonialmente cen-
trada en Luisa Gonzalez y Daniel Noboa, activd
dispositivas renovadas en la retdrica politica, en
las cuales la arquitectura digital, y TikTok en parti-
cular, configuré la plataforma hegemonica para la
construccion de subjetividades colectivas (Garcia,
2025). Esta red social, especializada en la difusion
rapida de videos cortos, ha sintonizado de mane-
ra particular con el electorado juvenil ecuatoriano,
posicionando a estas generaciones como el motor
de las preferencias que finalmente se tradujeron en
votos. A lo largo de la campana, los dos postulan-
tes ajustaron de modo sistematico su retorica a las
particularidades de cada red social, reconvirtiendo
promesas convencionales en piezas audiovisuales
cuyas dimensiones y capacidades de difusion per-
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seguian, ademads de la franja juvenil, grupos demo-
graficos mas diversos, sin renunciar, sin embargo,
al sello caracteristico de su electorado originario.

La proximidad relacional que caracteriza a
TikTok resulta determinante en la movilizaciéon
de los votantes jovenes, que muestran preferen-
cia por modalidades comunicativas que distan-
cian el discurso politico de la formalidad con-
vencional (Barreno, 2023). Esta audiencia no se
conforma con recepcionar informacion, sino que
busca formatos que la convierten en ocasién de
participacion deliberativa efectiva. La arquitec-
tura de la plataforma, orientada a la produccion
y al consumo expedito de microcontenidos, fa-
culta a los candidatos a reaccionar con celeridad
a los comentarios y a reconfigurar su narrativa
en funcion de la respuesta que suscitan sus in-
tervenciones.

En este contexto, la pregunta de investigacion
que se plantea es: ;Como influyeron las estrategias
comunicativas empleadas por los candidatos
Luisa Gonzélez y Daniel Noboa en la plataforma
de TikTok, en la percepcion de los estudiantes
de la carrera de Comunicacion en la Universidad
Técnica de Cotopaxi y sus decisiones de voto, du-
rante la segunda vuelta electoral en las elecciones
presidenciales de Ecuador en 20257

Como objetivo general, la investigacion busca
analizar la influencia de las estrategias comunica-
tivas empleadas por los candidatos Luisa Gonza-
les y Daniel Noboa en la plataforma de TikTok, en
la percepcion de los estudiantes de la carrera de
Comunicacion en la Universidad Técnica de Coto-
paxi y sus decisiones de voto, durante la segunda
vuelta electoral en las elecciones presidenciales de
Ecuador en 2025.



Para ello, se busca, por una parte, identificar
las estrategias de comunicacion utilizadas por los
candidatos Luisa Gonzalez y Daniel Noboa en Ti-
kTok, durante la campafia electoral de la segunda
vuelta presidencial de 2025; ademas,analizar el
tipo de contenido que se generd en TikTok como
estrategia de comunicacion politica de los candi-
datos presidenciales Luisa Gonzalez y Daniel No-
boa, y finalmente reconocer como TikTok influyé
en la percepcion y decision de voto de los estu-
diantes de la carrera de Comunicacion.

La adopcién de TikTok suscita interrogantes
respecto al efecto concreto que ejerce sobre la con-
ducta electoral y sobre la construccion de la ima-
gen publica de los postulantes. Mientras que los
recursos de comunicacion politica tradicionales,
tales como los mitines y la prensa escrita y au-
diovisual, propician una incidencia relativamente
acotada, la arquitectura de TikTok facilita la virali-
zacion acelerada del mensaje, con capacidad para
reconfigurar actitudes y provocar alteraciones en
la inclinacion hacia ciertos candidatos, particular-
mente en el segmento juvenil del cuerpo electoral
(Sharma, 2025).

La rapidez con que el contenido recorre y se
absorbe en TikTok parece ejercer sobre las prefe-
rencias electorales una presion que los dispositi-
vos mediaticos tradicionales no logran igualar; sin
embargo, esta velocidad genera un dilema: ;acaso
los votantes logran una comprension mas sustan-
tiva o, por el contrario, la inmediatez alimenta
la movilizacion afectiva y la dilucion de criterios
de veracidad? Consecuentemente, el papel de Ti-
kTok en las contiendas politicas en Ecuador de-
manda una indagacién rigurosa y sistematica que
solvente estos desafios, y que atin no ha alcanzado
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la profundidad requerida en el corpus académico
nacional.

Zurita (2023) senala que “no hay suficientes
estudios serios sobre el uso de TikTok en las cam-
panas politicas en Ecuador, lo que impide enten-
der cémo las nuevas tecnologias alteran las deci-
siones de voto y afectan la calidad democratica”.
Este trabajo busca llenar ese vacio, analizando el
impacto de TikTok en la segunda vuelta electoral
entre Luisa Gonzalez y Daniel Noboa.

El fendmeno que describe TikTok, alineado
con los mecanismos que identifican a otras plata-
formas sociales, expande el espectro de recepcion
de los candidatos; sin embargo, el impacto que
esa difusion genera no siempre se traduce en un
enriquecimiento de la calidad informativa que los
electores requieren.

Barreno (2023) explica que la aceleracion con
que los mensajes se propagan y la capacidad de
convertirlos en fendmenos virales propician una
retorica politica que, en lugar de fundamentarse
en la sopesada evaluacién de programas, se orien-
ta a la evocacién de emociones fugaces”. Esta ob-
servacion ilustra un reto inherente: si bien TikTok
facilita un contacto veloz y extensivo, simultanea-
mente produce material que a menudo carece de
la densidad analitica requerida para decisiones
electorales fundamentadas.

La estructura algoritmica de TikTok favorece
casi sin mediacion la circulaciéon de contenidos
que generan elevados indices de interaccién, so-
metiendo a los usuarios a una sucesién constan-
te de iméagenes, lemas y micropublicaciones que,
aunque dramaticas, escapan a cualquier esfuerzo
de reflexién critica. Este dispositivo acarrea un
riesgo evidente y cuantificable de polarizacion:
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el afecto sustituye al raciocinio y los ciudadanos,
guiados por indicadores visuales, desatienden la
evidencia empirica que podria complejizar su va-
loracion.

Como apunta Quinde (2024), “TikTok favorece
los mensajes simplificados, lo que puede contri-
buir a una falta de contexto sobre los temas impor-
tantes que afectan a la sociedad ecuatoriana”. Al
final, el sufragio se reconfigura como un acto de
afecto efimero y no como el producto de un razo-
namiento informado, erosionando el piso sustan-
tivo sobre el que se sustentan los sistemas demo-
craticos. El fendmeno descrito invita a investigar
si el disefio algoritmico de TikTok promueve un
acceso informado a las opciones electorales o bien
si, por el contrario, incentiva reacciones emocio-
nales y viscerales sin profundidad analitica.

La herramienta puede ampliar la exposicion
de los actores politicos y captar a sectores de la
poblaciéon que histéricamente se han mostrado
distantes del proceso electoral; sin embargo, su di-
seflo promueve la compresion extrema del discur-
so y la activacion de respuestas inmediatas. Esa
dinamica compromete el distanciamiento delibe-
rado que deberia separar la valoracion argumen-
tativa de las propuestas de la atraccion que ejercen
las imagenes o sonoridades dirigidas a emociones
efimeras.

Los organismos encargados de velar por la in-
tegridad de los procesos electorales se encuentran
ante la necesidad de disefar intervenciones que,
respetando la libertad de expresion, reduzcan la
difusién de contenidos cuya expansion sobrepa-
sa la esfera de la deliberacion publica. La mera
aplicacion de etiquetado o de verificacion ex post
ha dejado de ser suficiente; la fugacidad de los vi-
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deos y la volatilidad de los perfiles concurriendo
en plataformas asimétricas obstaculizan tanto la
rastreabilidad de los emisores como la efectividad
de las sanciones a los infractores.

Las sugerencias, en consecuencia, deben com-
binar argumentos persuasivos y enfoques peda-
gbgicos, asociando a productores de contenido
con plataformas en esquemas coregulatorios que
inserten competencias de verificaciéon y examen
narrativo en la misma arquitectura de interaccion
que define a la aplicacion.

El efecto de TikTok en los procesos electorales
en Ecuador sigue siendo objeto de escasa indaga-
cion desde perspectivas criticas. La limitacion de
estudios focalizados en plataformas digitales en
contextos electorales impide una valoraciéon ex-
haustiva de la manera en la que las tecnologias ac-
tuales reconfiguran las rutinas de votacién. Como
argumenta Terradillos (2022), “la carencia de ana-
lisis rigurosos sobre la incorporacion de TikTok
en las campafias politicas ecuatorianas constrifie
nuestro conocimiento acerca de como las nuevas
tecnologias de la informacion moldean tanto el
comportamiento electoral como la 1égica demo-
cratica en el pais”.

Comunicacion politica digital en la era de las
redes sociales

Las tecnologias contemporaneas han alterado
radicalmente la relacion entre los dirigentes y el
electorado, erosionando los soportes convencio-
nales (television, radio y prensa) y propiciando
servicios que capturan la atencién a bajo costo y
con inmediatez. El desplazamiento de los media-
dores en las plataformas sociales otorga a los poli-



ticos un canal directo a las masas, lo que admite la
construccion de una representacion mas intima y
afectiva, favoreciendo, en consecuencia, un incre-
mento de la identificacion emocional de los votan-
tes con las campanas (Baradian, 2020).

La configuraciéon contemporanea de la arena
politica global se encuentra determinada por cuali-
dades estructurales del ambito digital: aceleracion
sin precedentes, viralidad letal y segmentacion ex-
trema de publicos. En virtud de estas condiciones,
los dirigentes han abandonado la formulacién de
propuestas auténomas y han optado por compo-
siciones narrativas que superponen su biografia,
ideogramas dispuestos de modo calculado y ape-
laciones emocionales, priorizando la conmocién
afectiva sobre el argumento instrumental.

Bajo estas condiciones, las plataformas de mi-
crovideo — TikTok en particular — han cosechado
una adhesion considerable gracias a su ingenieria
que propicia la difusién rapida de clips breves y
la fragmentacion precisa de preferencias disimiles
en publicos amplios. Esta logica imperativa con-
duce a los postulantes a disefiar enunciados que,
calibrados a la economia atencional que el entor-
no prescribe, preserven una continuidad narrati-
va que concuerda con los brevisimos tiempos de
exposicidn y con las formas visuales que el actual
entramado digital sigue promoviendo.

TikTok como herramienta de influencia politica

TikTok se ha afirmado como la plataforma
audiovisual preferida entre las cohortes mas jo-
venes por su combinacion de formatos ultracor-
tos, filtros creativos en extensa biblioteca y, pri-
mariamente, un algoritmo de recomendacién
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extraordinariamente granular capaz de convertir
cualquier clip en fenémeno viral en pocas horas.
El consumo acelerado que esto propicia, junto con
la apetencia por gratificacion inmediata, ha sido
capitalizado de inmediato por actores politicos.
A través de microvideos, una estética pulida y un
tono deliberadamente cercano e informal, presen-
tan agendas, humanizan biografias y ponen en
circulaciéon vinculos emocionales con los electo-
res. En consecuencia, la plataforma se reconfigura,
transformandose de un mero entretenimiento en
un espacio disenado de manera estratégica para
la insercion y la persuasion politica (Figueroa &
Olvieria, 2021).

La persuasion politica en entornos digitales

La persuasion politica puede definirse como el
proceso mediante el cual un mensaje se introduce
en la cognoscitividad colectiva y provoca una mo-
dificacién en actitudes, creencias o conductas. En
la actualidad, la infraestructura de Internet y el di-
sefio de plataformas sociales han amplificado tan-
to el alcance como la especificidad de esa difusion.
Los mismos entornos permiten una segmentacion
precisa del ptblico, una calibracion del tono del
mensaje y, mediante la ingenieria algoritmica, de-
terminan la viabilidad relacional del contenido, es
decir, su posible propagacion o su atrofia. Para-
digmas mas antiguos, que postulaban que la con-
viccion se produce mediante la presentacion de
argumentos solidos o que el cambio de creencias
busca la consonancia cognitiva, han quedado vul-
nerables en espacios como TikTok, donde la va-
lencia emocional del fragmento audiovisual y su
capacidad de captar atencién visualmente predo-
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minan sobre la estructura légica del razonamiento
(Rincdn, 2022).

En la esfera digital contemporanea, los aspi-
rantes a cargos publicos movilizan recursos como
melodias, humor, reacciones en tiempo real y co-
municacion directa con los internautas, a fin de
provocar reacciones afectivas. Estas estrategias,
aparte de capturar la curiosidad inicial, pueden
reconfigurar la construccion de juicios politicos en
audiencias juveniles que, por lo general, presen-
tan déficits en la formacidon de competencias de
lectura critica de los discursos electorales. Por lo
tanto, la persuasion que tiene lugar en los espacios
digitales debe concebirse como un proceso multi-
dimensional que entrelaza entretenimiento, emo-
cion y calculo, con el fin de orientar la decision
final del votante (Rincon, 2022).
de los

Comportamiento electoral

ecuatorianos

jovenes

La juventud representa una parte importante
del electorado en Ecuador, aunque su participa-
cion en elecciones pasadas ha sido bastante baja.
Sin embargo, en el ultimo ciclo electoral, se noté un
cambio en cémo se involucran, impulsado por el
aumento en el uso de smartphones y redes sociales.
Las plataformas digitales contemporaneas, tales
como TikTok, Instagram y Twitter, han sustituido a
los canales tradicionales en el proceso mediante el
cual los jévenes adquieren informacién y configu-
ran sus posturas politicas, provocando asi la emer-
gencia de patrones de votacion que son a menudo
inéditos y dificiles de anticipar (Gonzalez, 2021).

En la segunda vuelta electoral de 2025, este
segmento de la poblacién se configuré como fac-
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tor decisivo en la distribucion final de votos. Los
candidatos ajustaron casi en exclusivo sus ope-
raciones de comunicacién a TikTok, canal en el
que cada aparicién adquirié peso definitorio en
la construccién de preferencias. Un enunciado
afinado, un contacto emocional instantaneo y un
arte visual que reprodujo los codigos graficos de
la plataforma lograron atrapar a un numeroso nu-
cleo juvenil que optd por la aparente autenticidad
de los mensajes en lugar de por la exposicion de
diagndsticos programaticos tradicionales. Anali-
zar estas dinamicas permite desentrafar los meca-
nismos y principios que, en la coyuntura presente,
dirigen la conducta electoral de los votantes mas
jovenes (Gonzaélez, 2021).

Metodologia

La presente investigacion adopta un disefio
metodoldgico mixto que integra procedimientos
cualitativos y cuantitativos, lo cual posibilita la
deteccion de las tacticas discursivas que emplean
los postulantes y, de modo simultaneo, permite
indagar sobre las repercusiones de dichas tacticas
en las percepciones y decisiones de los estudiantes
de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

El enfoque mixto articula de forma sistemati-
ca las metodologias cuantitativas y cualitativas en
un solo disefio indagador, con el objeto de apro-
vechar las fortalezas complementarias de ambos
paradigmas y, de este modo, generar un enten-
dimiento mas completo y diferenciado del objeto
de estudio. Segun Creswell (2014), se trata de un
proceso en el que «se recogen, analizan e interpre-
tan datos cuantitativos y cualitativos, sea de modo
concurrente o en etapas sucesivas, de manera que



se respondan las preguntas de investigacion plan-
teadas» (p. 214). Esta definicion sugiere que el en-
trelazado de procedimientos, que puede ocurrir
en simultaneidad o en secuencia, se orienta a re-
solver las preguntas planteadas con un nivel de
complejidad que un solo enfoque no puede alcan-
zar por si solo.

Se realiza un muestreo estratificado con el pro-
posito de lograr una representacion proporcional
de todos los subgrupos presentes en la poblacion
universitaria, lo que a su vez fortalece la validez
externa de los resultados en cuanto a su generali-
zacion a un conjunto mas amplio. La recoleccién
de datos se llevara a cabo mediante cuestionarios
estandarizados que se veran complementados por
entrevistas semiestructuradas; este disefio meto-
doldgico permitira, por un lado, la obtencién de
indicadores estadisticos sobre la frecuencia de uso
de TikTok y, por el otro, el acceso a una compren-
sion mas matizada de las actitudes y percepciones
que los sujetos vinculan a la plataforma.

Este disefio responde a la recomendacién de
Creswell (2014), quien sefiala que “el uso de meto-
dologia mixta enriquece la interpretacion al integrar
datos cuantitativos y cualitativos en un solo estu-
dio” (p. 214). El estudio se clasificara como explo-
ratorio-descriptivo, dado que persigue, por un lado,
la exploracion de un fenémeno que aun carece de
un tratamiento académico consolidado—el uso de
TikTok en camparfias presidenciales en Ecuador—y,
por otro, la descripcién precisa de las tacticas comu-
nicativas que los candidatos desplegaron en la plata-
forma durante el tltimo proceso electoral.

Se aplicé un muestreo por conveniencia entre
los estudiantes de la carrera de Comunicacién
de la Universidad de. No se establecié un tama-
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fio muestral predeterminado; por el contrario, se
incorporaron participantes conforme se identifi-
caban candidatos aptos durante la recopilacion
de datos. Finalmente, se obtuvieron aproximada-
mente 207 a 209 respuestas de una poblacion total
de 250 estudiantes de la carrera de Comunicacion.
Las encuestas y el analisis de contenido ayudan a
entender como TikTok afecta la percepcion electo-
ral. Esta eleccidn se explica por el contexto practi-
co del area y por la combinacién de los enfoques
cuantitativo y cualitativo en el disefio mixto.

Resultados y discusion

En esta seccion se presentan los principales
hallazgos encontrados mediante la técnica cua-
litativa, que consiste en una tabla de analisis de
contenido, y mediante la técnica cuantitativa, los
resultados de la encuesta realizada a los estudian-
tes de Comunicacion. Finalmente, se discuten las
implicaciones de estos resultados para compren-
der la funcién de TikTok en campafas politicas
multicanal y su efecto real sobre las decisiones de
voto de los jovenes universitarios, lo cual permi-
tira contrastar la circulacion y recepciéon de men-
sajes en la plataforma con las respuestas de la ciu-
dadania estudiantil, proporcionando una lectura
integrada de la influencia de TikTok en contextos
de campana competitiva.

Analisis de contenido
A partir de una tabla de analisis de contenido,
se realizé un examen pormenorizado del TikTok

mas viralizado de cada candidato (Tablas 1 y 2).
Este abordaje metodolégico permite deconstruir
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las estrategias de comunicaciéon empleadas, los
mensajes subyacentes transmitidos y el nivel de
repercusion (alcance e interaccion) generado es-
pecificamente entre el ptiblico joven. Para ello, se
operacionaliza el analisis a través del escrutinio
de los siguientes indicadores:

Hashtags utilizados: Se analizan palabras o fra-
ses con el simbolo “#” que los candidatos agregan
a las descripciones de sus videos para clasificar el
contenido, aumentar la visibilidad, participar en
tendencias o desafios, llegar a audiencias especificas.

Reacciones en comentarios: Se analiza la forma

Tabla 1. Analisis de contenido del candidato Noboa

en la que los usuarios responden al contenido de
TikTok a través de los comentarios.

Enfoque de contenido: Se analiza la tematica
principal o linea creativa que el candidato elige
seguir para construir su perfil, atraer a una au-
diencia especifica y mantener coherencia en sus
publicaciones.

Estrategia de viralizacion: Se analiza las accio-
nes planificadas para aumentar las probabilidades
de que el TikTok se vuelva viral, es decir, que ten-
ga alta visibilidad, interaccion y difusion rapida
dentro de la plataforma

Daniel Noboa (ADN)

Cuenta: @DanielNoboaOK: 2.8 M seguidores, 80.4 M me gusta

TikTok: “A llorar a la lloreria”

Enlace: https://www.tiktok.com/@danielnoboaok/video/7372275238794431750

Indicadores Analisis
Predominé lo emocional, con un enfoque humoristico, patridtico y de identificacién hacia sus se-
guidores. Aunque no exento de criticas, el balance fue favorable para su camparfia politica, con una
Tipode  reaccion de:

reaccion 4,1 millones de visualizaciones
500.000 “me gusta”
50.000 compartidos
Noboa articulé durante la campafia una combinacién de viralidad, nacionalismo y agenda inme-
diata, dosificando humor y orgullo civico.

Hashtags  El Nuevo Ecuador fue lema y sello, un portador germinal de la idea de un Ecuador renovado y de

Utilizados  su propia funcién en la operacién del cambio.
Daniel Noboa oper6 como etiqueta de autoidentificacién, cuidando la continuidad del nombre
como virus politico y su habitualidad en la conversacién digital.
A llorar a la lloreria, reclamo que brota de un clip y que, en su sobrevivencia como trending topic
y meme, oriento la percepcion de su adversidad y de la suya.
Corte Internacional aludié sin mediaciones al litigio en apelacién ante la Corte Internacional de
Justicia, reafirmando el dramatismo del juicio en curso.
Justicia asintio al relato de un orden formal y de la soberania, martillando la disciplina del discurso.
Tiktok Politico marcd la clasificacion del producto en la plataforma, autocitindose como una inves-
tigacion a la viralidad en el fragil sector del discurso politico.

Continta...
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Indicadores Analisis

La mayoria de las reacciones en los comentarios fueron positivas, con mas de:

20.000 comentarios

El comentario con mas reacciones es “Tiktoker o presidente” con el porcentaje de 43.000 me gusta
Reacciones y 1483 reacciones. Otros de los comentarios destacados fueron:

en comenta- “Presi, usted si nos representa ”
“Ecuador 1 - México 0”

“Asi se hace. Sin miedo”

rios

Muchos emojis de risa , fueguitos y banderas

El enfoque del TikTok de Daniel Noboa titulado “A llorar a la lloreria” fue politico-comunicacio-
nal, el cual anadi6 un trend en tendencia para ser viral. Como contenido, se presenta al presidente

Enfoque de

contenido liderazgo firme.

celebrando una victoria legal en la Corte Internacional de Justicia frente a México, usando gestos
teatrales y lenguaje coloquial para reforzar una narrativa de soberania, justicia internacional y

El TikTok transmite orgullo nacional y busca empatizar con el ptblico joven a través del humor

viral y expresiones populares.

Para que el TikTok se haga viral, se utilizaron varios indicadores como:
Lenguaje popular y emocional: Usé frases virales y un trend en tendencia para conectar con el

publico joven.
Estrategia
de

viralizacion

de Justicia.

Aprovechamiento del contexto noticioso: Reaccioné rapidamente al fallo de la Corte Internacional

Uso de hashtags estratégicos: Como #EINuevoEcuador y #Justicia para posicionarse en tendencias.
Produccién simple pero directa: Breve, claro y con humor.

Difusién multiplataforma: El TikTok fue replicado por medios y redes digitales.

Nota. Elaboracién propia.

El andlisis de contenido reveld que el TikTok
titulado “A llorar a la lloreria” configuraba una
maniobra contemporanea lamentablemente au-
daz por parte del candidato Daniel Noboa. La
pieza, sostenida en clave humoristica, se alineo a
un trend en expansion y adoptd una enunciacion
que recald en el habla de la juventud ecuatoriana,
facultando un vinculo semantico que resguardo
la proximidad emocional con un segmento vo-
tante que, en clave historiografica, habia frustra-
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do las aproximaciones de retdrica convencional.

Este tipo de contenido se sale de la publicidad
de siempre, se siente mas cercano y es mas facil
de compartir, y por eso usa TikTok como la ven-
tana principal. Gand espacio en la conversacion
digital y atrapé miradas, pero también ensefid
que puede reducir el debate politico. En pocas
palabras, el video muestra lo que TikTok puede
lograr y hasta donde puede ir en las campafias
de hoy.
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Tabla 2. Analisis de contenido de la candidata Gonzalez

Luisa Gonzales (RC5)

Cuenta: Cuenta @luisamgonzalezec: 1.1 M seguidores, 25.3 M me gusta
TikTok:“Vitamina”

Enlace: https://www. tiktok.com/@luisamgonzalezec/video/7491756477439479095

Criterio

Andlisis

Tipo de
reaccion

El TikTok alcanzd una conexién emocional generando entusiasmo y emocién entre muchos jéve-
nes; se vio como una forma innovadora de conectar con los nuevos votantes. Al igual que provoco
controversia por mezclar entretenimiento con politica sin considerar los marcos legales y las per-
cepciones mas conservadoras del electorado.

El TikTok tuvo el alcance de:

24.000 visualizaciones

136.000 “me gusta”

3782 compartidos

Hashtags
Utilizados

Los hashtags mas frecuentes vinculados a su presencia digital y propuestas politicas fueron:
#LuisaGonzalez2025: Identidad politica personal para consolidar su nombre como tendencia.
#EcuadorDespierta: Utilizado como lema de campafia y marca personal

#CambioEsPosible: Utilizado como lema de campafia y marca personal

#JusticiaSocial: Cambio socioeconémico e inclusion social.

#SoberaniaNacional: Su enfoque popular y soberano.

Reacciones
en comenta-
rios

Varios usuarios reaccionaron a los comentarios destacando la sincronia de la coreografia y lo vie-
ron como una estrategia moderna y cercana al electorado.

El comentario con mas reacciones es “Presidenta, apréndase los pasos de Jombriel para celebrar
el domingo el triunfo en tarima”, con el porcentaje de 2268 me gusta y 36 reacciones. Otros de los
comentarios destacados fueron:

iQué energias!

“Esto si conecta”

“Vamos con todo, Luisa”

Enfoque de
contenido

El TikTok tuvo un enfoque emocional, juvenil y cultural, priorizando el impacto visual, la empatia
y la viralidad por encima del contenido politico tradicional. Fue una apuesta de alto riesgo que
generd fuerte presencia digital y visibilidad en la recta final de la campana.

Estrategia de
viralizacion

El video viral de Luisa Gonzalez bailando con el cantante urbano Jombriel fue una estrategia di-
gital que combino elementos emocionales, culturales y tecnolégicos para maximizar su alcance en
TikTok, especialmente entre jévenes votantes. Utilizando indicadores como:

Baile con Jombriel: artista urbano popular entre jévenes ecuatorianos, utilizando la cancién “Vi-
tamina”, un tema con ritmo alegre y mensaje motivacional.

Coreografia: sencilla y contagiosa, ideal para TikTok.

Lenguaje: visual y corporal para generar cercania sin discursos politicos.

Publicacion: Se publico en pleno silencio electoral, lo cual multiplicé el impacto y la polémica.

Nota. Elaboraciéon propia.
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A nivel comparativo, Luisa Gonzélez utiliz6 la
estrategia de reforzar su imagen como una can-
didata moderna y accesible; en TikTok se mues-
tra bailando de manera natural y sin rigidez. Esto
ayudd a construir una imagen que simpatiza con
el lenguaje joven y digital. La alta produccion y
planificacion del TikTok, junto con la colaboraciéon
de Jombriely el uso de hashtags virales, demues-
tran que se trata de una produccién profesional,
no algo improvisado.

De tal manera, el video fue un gran éxito en-
tre los jovenes, pero también genero criticas entre
votantes adultos debido a que el TikTok se pu-
blicé durante el periodo de silencio electoral. Los
comentarios positivos y negativos coexistieron en
la misma publicacion, reflejando un pais dividido
sobre el uso del entretenimiento en la politica.

Resultados de la encuesta

La Tabla 3 recoge los principales resultados so-
bre la percepcion que tienen los estudiantes uni-
versitarios de Comunicacién de la Universidad
Técnica de Cotopaxi, respecto de la influencia de
TikTok en la campana electoral realizada en Ecua-
dor en el afo 2025.TikTok como fuente de infor-
macion y espacio de consumo politico

La primera dimension denota que TikTok si
ocupa un lugar notable en el ecosistema informati-
vo juvenil, aunque si bien es cierto su peso no apa-
rece como absolutamente dominante, en el item
sobre TikTok como fuente importante de informa-
cion politica, el 32.4% se ubicd en una posicién neu-
tral; sin embargo, el 51.7% manifestd algtin nivel de
acuerdo, al sumar las respuestas “totalmente de
acuerdo” y “de acuerdo”. Los datos indican que,
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para una parte significativa de los estudiantes con-
sultados, la plataforma trabajé como un espacio de
exposicion politica durante la campania.

En cuanto al consumo comparativo, se observa
que el 40.1% mantuvo una posicion neutral sobre
haber pasado mas tiempo consumiendo conteni-
do politico en TikTok que en otras redes, mientras
que el 40.6% expreso acuerdo. Lo cual apunta a
que TikTok compite con otras plataformas en la
dieta informativa juvenil, pero no precisamente
las reemplaza. Su funcidn parece mas complemen-
taria dentro de un ecosistema mediatico hibrido.

Influencia en opiniones, propuestas y decision
del voto

Los resultados exponen un efecto percibido
mas visible en la formacién de opiniéon que en la
decision directa de voto. El 49.6% de los encues-
tados sefala algun nivel de acuerdo con que los
contenidos politicos que se encuentran en TikTok
influyeron en su opinién sobre los candidatos,
frente a un 35.9% que se mantuvo neutral y un
14.5% que expresé desacuerdo. En una situacion
similar, el 47.4% considerd que las publicaciones
ayudaron a entender mejor las propuestas de Lui-
sa Gonzalez y Daniel Noboa.

La influencia puntual sobre la decision de voto
fue mas moderada. En este item, el 40.9% se man-
tuvo neutral, el 39.9% report6 acuerdo y el 19.2%
manifestd desacuerdo. La lectura sugiere que Tik-
Tok pudo influir en la conversacidn, la visibilidad
y la percepcion de los candidatos, pero su capa-
cidad para modificar o determinar el voto no se
presenta como homogénea ni concluyente entre
los estudiantes encuestados.
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Tabla 3. Distribucion porcentual de respuestas sobre TikTok e influencia politica en estudiantes de

Comunicacion

c Totalmente De En Totalmente
Item de encuesta N Neutral en
de acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
TikTok fue una fuente importante de
informacién politica durante la segunda 207 27.1% 24.6% 32.4% 12.1% 3.8%
campana electoral de 2025.
Los contenidos politicos vistos en TikTok
influyeron en mi opini6n sobre los 206 21.4% 28.2% 35.9% 8.7% 5.8%
candidatos.
Las publicaciones en TikTok ayudaron a
entender mejor las propuestas de Luisa 209 20.6% 26.8% 35.9% 12.4% 4.3%
Gonzalez y Daniel Noboa.
La informacion recibida en TikTok afect6
mi decision de voto en las elecciones 208 17.3% 22.6% 40.9% 14.4% 4.8%
presidenciales.
En TikTok encontrd informacion politica —yg 560, 1929 38.5% 14.4% 5.3%
confiable y verificada durante la campania.
Los videos politicos en TikTok
presentaban un sesgo favorable hacia 209 19.1% 27.8% 36.8% 14.4% 1.9%
alguno de los candidatos.
Mis discusiones sobre politica con amigos
y familiares se vieron influenciadas por 208 19.2% 26.9% 36.1% 14.4% 3.4%
contenidos vistos en TikTok.
TikTok es una plataforma relevante para— pg9 1580, 2449  407% 15.3% 3.8%
el debate politico entre los jovenes.
Durante la camparia, pasé mas tiempo
consumiendo contenido politico en 207 15.0% 25.6% 40.1% 13.0% 6.3%
TikTok que en otras redes sociales.
La campania de Luisa Gonzalez en TikTok
fue determinante para mi decisién de 208 19.7% 17.3% 41.3% 16.3% 5.4%
voto.
La camparia de Daniel Noboa en TikTok
fue determinante para mi decisién de 209 25.4% 23.0% 33.0% 8.1% 10.5%

voto.

Nota. Los porcentajes corresponden a respuestas validas por item. El tamafio muestral cambia ligeramente por
omision de respuestas. En los casos en los que la categoria “totalmente en desacuerdo” no se describid en el texto
original, se calcul6 por diferencia para completar el 100%, respetando los valores reportados en los graficos. Fuente:
Encuesta aplicada a estudiantes de Comunicacion, 2025.
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Credibilidad, sesgo y debate politico

La credibilidad de la informacion politica en
TikTok aparece como un punto tenso. El 38.5% se
ubico en la categoria neutral frente a la asevera-
cion de que en la plataforma encontrdé informa-
cion politica confiable y verificada, mientras que
el 41.8% expres6 acuerdo y el 19.7% desacuerdo.
Esta colocacion deja ver que, aunque existe con-
fianza en una parte de la muestra, también per-
manecen reservas sobre la verificacion y calidad
informativa de los contenidos electorales.

Con respecto al sesgo, el 46.9% manifestd un
acuerdo con que los videos politicos presentaban
una orientacion favorable hacia alguno de los can-
didatos, mientras que el 36.8% se mantuvo neu-
tral. Esto permite interpretar que los estudiantes

reconocen la presencia de contenidos con inten-
cionalidad persuasiva o posicionamiento politico,
lo cual puede influir tanto en la credibilidad perci-
bida como en la forma en la que se interpretan los
mensajes electorales.

La plataforma también opera como un espacio
que trasciende el consumo individual. E1 46.1% in-
dico que sus discusiones sobre politica con amigos
y familiares se vieron influenciadas por conteni-
dos vistos en TikTok. Ademas, el 40.2% estuvo de
acuerdo con que TikTok es relevante para el de-
bate politico entre jovenes, aunque el 40.7% per-
manecid neutral. En conjunto, estos datos mues-
tran que TikTok activa conversaciones politicas,
incluso cuando su impacto electoral directo no se
asume de forma contundente por todos los parti-
cipantes.

Tabla 4. Comparacion de la percepcion de influencia electoral de las campaias en TikTok

Camparfia en n Acuerdo Neutral Desacuerdo Resultado interpretativo
TikTok total total

Predomina la

Luisa Gonzalez 208 37.0% 41.3% 21.7% neutralidad; la influencia
se percibe como
moderada.
Mayor acuerdo

Daniel Noboa 209 48.4% 33.0% 18.6% relativo sobre efecto

determinante en la
decision de voto.

Nota. La tabla agrupa las categorias de acuerdo y desacuerdo para facilitar la comparacion entre candidaturas.

Fuente: Elaboracion propia.
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TikTok en la segunda vuelta de las elecciones ecuatorianas: analisis comparado de las estrategias de Luisa Gonzalez y Daniel Noboai

La lectura transversal confirma que la neutra-
lidad es la categoria mas recurrente en la mayo-
ria de items (Figura 1). Los hallazgos permiten
sostener que TikTok funciona como fuente de ex-
posicién politica, especialmente para contenidos
breves, visuales y emocionalmente atractivos.
Por otra parte, opera como dispositivo de socia-

lizacion, pues los contenidos vistos en la plata-
forma se trasladan a conversaciones con amigos
y familiares. Finalmente, acttia como espacio de
disputa simbolica, en tanto los estudiantes reco-
nocen sesgos, posicionamientos y diferencias en
la incidencia percibida de las campafias de los
candidatos.

Figura 1. Percepcion general que tienen los estudiantes sobre el uso de lared social TikTok en campafias

politicas

Resultados

Estudiantes Encuestados

biddiidi

Grafico 1| Grafico 2 | Gréfico 3| Grafico 4 Grafico 5| Grafico 6 Grafico 7 Grafico 8 | Gréafico 9 G";gw G“i'w

mmmm Totalmente de acuerdo 27,10%  21,40%  20,60% 17,30%  22,60% 19,10% | 19,20% | 15,80% @ 15%  19,70% | 25,40%
mmmm De acuerdo 24,60% @ 28,20% @ 26,80% 22,60% @ 19,20% 27,80% 26,90% 24,40% | 25,60% 17,30% 23%
mm Neutral 32,40% @ 35,90% @ 35,90% @ 40,90% @ 38,50% @ 36,80% @ 36,10% @ 40,70% | 40,10% @ 41,30% 33%
e 1) desacuerdo 12,10% | 8,70% 12,40% @ 14,40% | 14,40% 11% 13,10% @ 15,30% 13% 16,30% 11%
== Totalmente en desacuerdo 4% 6% 1% 5% 5% 5% 3% 4% 3% 5% 4,00%
B Totalmente de acuerdo  EEEEE De acuerdo WM Neutral — esss=fFndesacuerdo — esssmTotalmente en desacuerdo

TOTAL 18% 21% 41% 15% 5%

Nota. Elaboracién propia a partir de los datos de la encuesta.

En resumen, TikTok fue una herramienta fun-
damental para la comunicacién politica, en espe-
cial para los estudiantes que si fueron influencia-
dos por la plataforma. De igual manera, una parte
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significativa de los jovenes no se bas6 tinicamente
en la informacion de TikTok; mas alla de la estética
o su popularidad, la mayoria de estudiantes opto
por mantener una postura neutral, lo que conlleva
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que sus decisiones de voto fueron influenciadas
por otras plataformas digitales o redes sociales.
Para finalizar, una parte de los estudiantes en-
cuestados negaron que sus decisiones de voto fue-
ran influenciadas por lo que vieron en las diversas
plataformas digitales, mostrando un pensamiento
critico, combinando sus propias experiencias y
andlisis para tomar sus decisiones en las urnas.

Discusion

Este estudio, que articula el analisis de conte-
nido de TikTok y la encuesta entre estudiantes de
la carrera de Comunicacién, encontré que TikTok
funciona como un canal de alto compromiso emo-
cional y alcance entre joévenes, pero su influencia
directa sobre la intencion de voto es mayormente
neutral y resulta heterogénea entre los subgrupos.
Las estrategias de los candidatos Luisa Gonzalez
y Daniel Noboa mostraron diferencias sostenidas;
por una parte, Daniel Noboa favorecié una reto-
rica que entrelaza patriotismo y humor, mientras
Luisa Gonzalez priorizo narrativas culturales y
apelaciones emocionales. Dichos patrones con-
cuerdan con investigaciones previas que sefialan
que TikTok facilita exposicién y engagement, pero
que el efecto sobre la decision electoral tiende a
moderarse cuando se contextualiza en un ecosis-
tema mediatico multicanal (Tinjaca et al., 2024).

La confrontacién de los resultados aqui pre-
sentados con los obtenidos por Figueroa y Oli-
veira (2021) refuerza la hipotesis de que “TikTok
dispone de un notable potencial para ampliar la
visibilidad de los discursos politicos, aunque su
impacto sobre la formacién de juicios politicos
contintia siendo restringido”. Si bien los segmen-
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tos mds jovenes de la poblacion enriquecen sus
trayectorias digitales con contenidos politicos, la
combinacién de brevedad extrema y narracion
audiovisual inherentes a la plataforma acota el
acceso a componentes analiticos y a formatos deli-
berativos mas extensos.

Los resultados de las encuestas establecen que
una fraccion significativa de los estudiantes acep-
ta la relevancia de TikTok en la discusién politica;
la mayoria persiste en consultar fuentes informa-
tivas convencionales al momento de formalizar
su voto. Terradillos (2022) argumenta que “la pla-
taforma fortalece la presencia de los postulantes,
pero el impacto sobre las elecciones en si se sigue
circunscribiendo”. Por lo cual esto implica que
TikTok no reemplaza a los medios tradicionales;
por el contrario, amplia el espectro informativo y
eleva la visibilidad politica, sobre todo en el seg-
mento juvenil.

De tal manera que TikTok se ha consolidado
como un instrumento privilegiado de las campa-
fias politicas contemporaneas, aunque su eficacia
depende de la capacidad de los candidatos para
transmitir la estimulacion emocional con la pre-
sentacion ordenada de su contenido politico. La
viralizacion generada por las estrategias de Noboa
y Gonzalez demuestra que, si bien logran activar a
nucleos jovenes, pueden alienar, simultaneamen-
te, a electores de orientacién mas conservadora.
Esta disonancia sugiere que los mensajes difusos
en la red deben someterse a un arbitraje riguroso,
a fin de evitar la quiebra de la coherencia electoral
y la dispersion del electorado.

El efecto de TikTok sobre las campanas electo-
rales encuentra sustento en las observaciones de
Baradian (2020), que, al examinar la cultura poli-
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tica contemporanea, sostiene que “las plataformas
digitales han reconfigurado la comunicacion entre
lideres politicos y ciudadania”. Baradian destaca
que la mediacion de estas redes posibilita un in-
tercambio mas inmediato, personal y, en no pocas
ocasiones, cargado de emotividad. Tal afirmaciéon
se verifica en los breves videos de Noboa y Gonza-
lez, en los que ambas candidaturas capitalizaron
el estilo informal y accesible de la plataforma para
forjar un lazo singular con el electorado adoles-
cente y juvenil.

Conclusiones

La investigacion arroja que, si bien es cierto
que TikTok facilita exposicion y proximidad emo-
cional a los jévenes, su capacidad para modelar de
forma directa la construccion de la decision electo-
ral se limita en el contexto analizado. La propues-
ta de articular TikTok dentro de un ecosistema de
comunicacion multicanal se alinea con la literatu-
ra y ofrece una ruta para maximizar la claridad
informativa y la participacion civica entre jévenes.

TikTok opera como un canal de alto engage-
ment emocional y alcance entre estudiantes jo-
venes, proporcionando exposicién e interaccion
significativa, pero su efecto directo sobre la in-
tencién de voto se modera y es heterogéneo entre
los subgrupos de la muestra. Esto coincide con
los autores que identifican una fuerte exposicién
y engagement en TikTok sin garantizar cambios
sustantivos en las preferencias electorales cuan-
do la influencia se da en un ecosistema mediatico
multicanal.

Especificamente, las estrategias de los can-
didatos mostraron diferencias:mientras Noboa
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privilegié una retérica de patriotismo y humor,
Luisa Gonzalez enfatiz6 narrativas culturales y
de emocionalidad, lo cual sugiere que TikTok per-
mite una diversidad de lenguajes narrativos para
conectar con audiencias especificas, pero su efec-
tividad en persuadir votantes depende de como
logra articularse con mensajes programaticos y de
una integracion multicanal y multimedia.

Los resultados sehalan que la percepcién y la
influencia varian segtn el perfil de los estudian-
tes, es decir, segiin la exposicion a contenidos, el
nivel de lectura de propuestas y la confianza que
ellos tienen en la plataforma, de lo que se destaca
la necesidad de segmentaciéon y adaptaciones de
las estrategias para distintos grupos dentro de la
poblacién universitaria

Los hallazgos refuerzan la idea de que los
efectos persuasivos son mayores cuando TikTok
se integra en una estrategia comunicacional que
aprovecha varios canales y evaltia impactos a lo
largo del tiempo.

TikTok parece facilitar la socializacion politica
entre pares, lo que ayuda a amplificar la difusiéon
de mensajes e incluso puede influir en percepcio-
nes y discusiones, aunque no siempre se traduzca
en cambio de voto tinico.

Entre las limitaciones se encuentra que la
muestra, al centrarse en un solo segmento de estu-
diantes, limita la generalizacién a toda la juventud
ecuatoriana o a otros contextos educativos. Futu-
ras investigaciones deberian ampliar la muestra
a otras disciplinas, instituciones y regiones para
evaluar la estabilidad de los patrones observados
y complementar con datos de interaccion observa-
bles o con experimentos controlados podria mejo-
rar la validez de las inferencias.
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